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Servicio Boutique.

Tendencia o Evolucion?

() neiell Espinal { Gerenre General Sivory § www.sivorypuntacana,com

ExTrRE LOS “"GOLIATS DE LOS HOTELES ¥ CENTROS TURISTICOS ALL INCLUSI-
VE Y DE LAS TIPICAS CADENAS HOTELERAS EN EL CARIBE CON = SABORES CRIO-
LLOS ©, UN PEQUENO LOTE DE HOTELES BOUTIQUE ESTA SURGIENDO A LO
LARGO DE LA CO5STA DE Punta Cana ¥ UvERO ALTO, DANDO LUZ A UN TIPO
DE SERVICIO CASI COMPLETAMENTE DEScONOCIDO EN ReprUbBLica Domini-

cana: EL SErvicio BOuTIQUE.

| servicio es ¢l toque esencial que marca
la diferencia entre unas vacaciones y
una experiencia. Proporcionar un sentido
de la intimidad, provocar los sentidos para
explorar la sensacion de estar en un ambien-

te de atencion al cuerpo y anticipar los de-

seos del huésped.

Anadiendeo el toque 'lu'r_l:nﬂ:':] de un L'4_]LI.i|'|I.|
\;‘[qu:_':_'inrl.uh‘: de [',unci-:rgt'::, Crerentes de
descos, experimentados Direcrores de servi
cios al cliente, los hoteles bourique crean la
sensacion de estar en un auténtico palacio
de la hospitalidad sin importar el tamafio
preciso de la propiedad.


















